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Abstract 

The global halal industry as a whole has an annual value 

of approximately 2 trillion US dollars, which is now one 

of the fastest growing markets. At the same time, the 

global market growth is estimated to reach an annual rate 

of 20 percent per annum. Halal industry is no longer 

limited to food and food-related products (rather its scope 

has now expanded to cosmetics, pharmaceuticals, halal 

finance, halal tourism, etc.). This paper attempts to 

review the current realities of the global halal industry by 

observing the factors that determine the growing demand 

for the halal industry apart from the opportunities 

presented by recent global developments in the market. 

In order to achieve the objectives of the study, this paper 

has adopted the methodology of analyzing secondary 

data obtained from various sources. The findings show 

that there are three major factors driving the fast-growing 

global halal market. First, a large and growing Muslim 

population at a rate of 1.8 percent per annum, second, 

increasing economic growth and hence increasing 

purchasing power of Muslims. The last is the emergence 

of a potential halal market in non-Muslim countries and 

halal industry traders. Moreover halal supply chain can 

plays a vital role in continuously growing Halaal 

economy/market if public and private sector show a keen 

interest in it. As a way forward, industry traders need to 

deepen their knowledge and understanding of the Muslim 

market (patterns and behaviours), regularly update data, 

and address untapped market niches. Along with the 
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ٹریلین امریکی ڈالر ہے، جو اب تیزی سے ترقی کرنے  2مجموعی طور پر عالمی حلاك صنعت کی سالانہ مالیت تقریباً 

فیصد سالانہ کی سالانہ شرح تک  20والی مارکیٹوں میں سے ایک ہے۔ اس کے ساتھ ہی، عالمی منڈی کی نمو کا تخمینہ 

بلکہ اس کا دائرہ کار  پہنچنے کو ہے۔ حلاك صنعت اب خوراک اور خوراک سے متعلقہ مصنوعات تک محدود نہیں رہی

س،فارماسوٹیکل ،اب  

ی ک

 

ٹ ی 
م
س

،حلاك فنانس وغیرہ  تک پھیل چکا ہے۔ حلاك کی سرامکس،حلا ك  سیاحت،حلاك میڈیا  کا

مقبولیت کا اندازہ اس بات سے بھی لگایا جا سکتاہے کہ اس میدام میں نہ صرف مسلم تجار آگے بڑھ رہے ہیں بلکہ غیر 

  بڑتی  ہوی  ماگ  سلسل  تجار اور اررین  کو اس عبہ حلاك مصنوعات کی -مسلم تجار بھی گہری دلچسپی لے رہے ہیں

کی طرف متوجہ کر رہی ہے۔مزید برآں حلاك مصنوعات  اب صرف مسلمانوں کے لیے ہی خاص نہیں بلکہ ایک بڑی 

 -تعداد غیر مسلموں کی بھی ام  کے اعلی و بہترین معیار اور بڑتی  ہوی  ماگ   کی وجہ سے ام کی طرف متوجہ ہے

 میں ماریٹ  میں الیہ  عالمی ترقی سے یش  یے  جانے والے وااع  کے لاووہ حلاك صنعت کی بڑتی  اس مقالے

ہوی  طلب کا تعین کرنے والے عوامل کا مشاہدہ کرتے ہوئے عالمی حلاك صنعت کی واجودہ حقیقتوں کا جائزہ لینے کی 

 تلف ذ ارا س سے الصل کردہ نونوی کوشش کی گئی ہے۔ مطالعہ کے مقاصد کو الصل کرنے کے لیے، اس مقالے میں

 اعداد و شمار کا تجزیہ کرنے کا طریقہ کار اپنایا گیا ہے۔

 حلاك:

 فقہاءکرال کے نزدیک:

"شریعت میں حلاك وہ ہے جسے اللہ کی اور رسوك کی سنت نے مباح قراد دیا ہے یعنی جس کی حلت اللہ     

تعالی کی طرف سے نوبت ہے"

1

 ۔

 ڈاکٹر یوسف قرضاوی حلاك کا مفہول بیام کرتے ہوئے لکھتے ہیں:    

"مباح یا غیر ممنوع وہ ہے جس کے کرنے کی شارع نے اجازت دی ہو"    

2

 ۔

 کتاب "حلاك فوڈ پروڈکشن "میں  حلاك کواس  انداز میں بیام کیا گیا ہے:     

"حلاك سے مراد جائز،اس کا اطلاق گوشت اور پولٹری اور دیگر غذای  مصنوعات ، ااتی آرائش کے     

سامام اور ااتی دیکھ بھاك/صحت سے متعلق اشیاء پر ہوتا ہے، اس کا اطلاق ااتی رویہ اور اپنے 

فرقہ/ملت سے ربط اور میل جوك پر بھی ہوتاہے"

3

- 

product sales and promotion should be leveraged. The 

findings and recommendations of this work will be an 

excellent resource for future researchers and scholars in 

related fields as well as policy makers to make their 

strategic decisions in the areas of halal industry. 
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  یثیت  " میں حلاك کی عریف  یوں کی  گئی ہے:" مشہور ای نمبرز اور ام کی شرعی    

اس کا اطلاق نہ صرف جانوروں  اور   -"حلاك سے مراد وہ چیز ہےجس کی اسلامی قانوم میں اجازت ہو     

س اور پرندوں  کے گوشت پر بلکہ دیگر غذای   مصنو

ک

 

 ی
ٹٹ
س

 امال کك کی اشیاء پر شخصیعات ، روبوبات ، کا

بھی ہوتا ہے"

4

 ۔

رہ بالا عریفاتت سے علومل ہوتاہے کہ حلاك کا دائرہ کار اسانی  زندی  کو حیط  ہے اور اسانم کو باددات و مذکو      

 ہے

ئ

معاملات کے لاووہ اکل و شرب میں بھی حلاك)غذاء( کی تلقین کی گ

5

- 

 طیب:

و   جو کہ لیف    و ثیا ہر وہ چیز -" طیب" ہر وہ  چیز ہے  جس سے اسانی  حواس کو یا اس کی روح کو لذت پہنچے     

گندی  سے خالی و پاک ہو

6

- 

 ایک اور جگہ اسے اس انداز میں بیا م کیا گیا ہے:    

"  طیب سے مراد ایسی اشیاء ہیں جو ایک  سلیم الطبع اسانم کو طبعی طور پر مرغوب اور پسندیدہ ہوں"    

7

- 

 حلاك کی وسعت/دائرہ کار:

کچھ عرصہ قبل حلاك کا اطلاق صرف کھانے پینے کی اشیا تک ہی محدود تھا –ہے  حلاك کا دائرہ کار بہت وسیع ہو چکا

واجودہ دور میں حلاك کی اصطلاح ایک وسیع تناظر میں  -لیکن وقت گزرنے کے ساتھ ساتھ اس میں وسعت آی 

امال کك ہوتی ہےاور اس سے مراد  صرف مرغی)چکن(،مٹن،بیف،بیکری اور ڈیری کے مصنوعات نہیں 

(،حلاك Halal Fashion روبوبات وماکولات،ادویات،آرائش و زائشئش کے آلات،حلاك شن)ہوتے،بلکہ

 Muslim(،حلاك /مسلم دوست سیاحت)Halal Park(،حلاك پارک)Halal Kitchenکچن)

Friendly Tourismمزید برآں آنے والے وقت میں  اس   -( اور ٹیکسٹائل مصنوعات  سب ہی مراد ہوتے ہیں

(،نقل و Sourcing(،سورسنگ)Marketingوسعت آئے ی  اور مصنوعات کی مارکیٹنگ) میں اور زیادہ

گ)Transportationحمل)

 

ی
س

 

ن
جس طرح  -( سب حلاك کے دائرہ کار میں آ جائیں گےFinancing(اور فنا

حکومتی کوششوں سے زرعی لائیو اسٹاک کے سپلای  چین کے  تمال اسٹیک ہولڈرز،مثلاکاشتکاروں،صنعت کاروں اور 

تاجروں کو ایک سطح پر لایا جا رہا ہے  اسی  طرح ضرورت ہے  کہ حلاك فوڈ کے سلسلے میں خال ماك سے لے کر اررف تک 

اور کھیت سے کانٹے تک ایک منظم و مربوط سپلای  چین کا نظال تشکیل دیا جائے تا کہ حلاك   کے عبہ کو بالعمول اور 

حلاك فوڈ کے عبہ کو بالخصوص منظم کیا جاسکے

8

 ۔
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 عالمی حلاك ماریٹ  )انڈسٹری(:

( کا حجم دو کھرب ڈالر سالانہ ہے جس میں ایک Exportsعالمی ماریٹ  میں حلاك مصنوعات کی برآمدات)

 کی اشیا کا ہے۔) Food & Beveragesتہای  حصہ کھانے پینے)

 ہے ب  کہ حیرام کن طور پر حلاك اشیا برآمد کرنے وے دس اولین ممالک میں صرف ترکیہ مسلمام ملک 

س، فوڈ اینڈ بیوریجز 

ک

 

 ی
ٹٹ
س

حلاك اشیا کی سب سے زیادہ ایکسپورٹ غیر مسلم ممالک سے ہوتی ہے۔حلاك اشیا میں فارما، کا

شامل ہیں جس میں سب سے زیادہ حصہ حلاك گوشت کی برآمدات کو الصل ہے۔برازیل وہ ملک ہے جو سب سے 

نمبر پر ہے۔ اس فہرست میں پاکستام کا نمبر اٹھارہواں زیادہ حلاك گوشت برآمد کرتا ہے جبکہ انڈیا دوسرے 

ہے

9

 کی رہنمای  نہ ہونے کے باعث پاکستای  مینوفیکچررز اور 

 

ٹ

 

من

 

 سٹ
ن

۔برآمدات کے واافق اللات اور بہتر انو

 حلاك ماریٹ  سے بہتر طور پر فائدہ نہیں اٹھا سکے۔  ایکسپورٹرز

ملکی ترقی کا دارومدار برآمدات کی بڑھوتری پر  -پاکستام دنیا کے بہترین زرعی ممالک میں سے ایک ہے

(کے شعبے کو وہ سہولیات الصل نہیں Live Stockہوتاہے لیکن پاکستام میں زراعت سے منسلک  لایئواسٹاک )

 Meatہیں جوبرآمدات بڑھانے کے لیے ضروری ہیں۔جس طرح پاکستام میں میٹ پراسیسنگ پلانٹ)

Processing Plantلک کی نسبت ایک مشکل و مہنگا عمل ہے بالکل اسی طرح جانوروں کی  ( کا حصوك دیگر مما

افزائش کے لیےمناسب و بہتر  لائیو اسٹاک فارمنگ نہ ہونے  کی وجہ سے جانوروں کی فراہمی کا بھی مسئلہ ہے

10

- 

 حلاك ماریٹ  کے عناصر:

 ہے ۔ایل میں 
 
ج

 

ی لٹ ٹ  
چ

چند بنیادی عناصر کا اکر کیا حلاك ماریٹ  کی روز افزوں ترقی مسلم امہ کےلیے ایک بڑا 

 میں  اپناکردار اور نال پیدا 

 

ٹ

 

 ن
معٹ
جائے گا جس سے یہ پتا چلے گا کہ مسلم تجار کن اوار کو ملحوظ رکھ کر بڑتی  ہوی  عالمی 

 کر سکتے ہیں۔

 مسلم آبادی :

سب سے زیادہ دنیا بھر میں مسلم آبادی میں تیزی سے اضافہ وہ عنصر ہے جو عالمی حلاك ماریٹ  کی توسیع کو 

بلین ہو  2.18بلین تک پہنچنے کی توع  ہے اور اس وقت تک مسلمانوں کی آبادی  8.1آگے بڑھا رہا ہے۔ عالمی آبادی 

فیصد ہے جو کہ  28.26جائے ی  ۔ تاہم، واجودہ  اعداد و شمار سے پتہ چلتا ہے کہ مسلم آبادی پہلے ہی دنیا کی آبادی کا 

-بلین ہے 2.18

11

 

Millennial” “ کو جنریشنY  کے نال سے بھی جانا جاتا ہے، جو معیشت کے ساتھ ساتھ عالمی حلاك صنعت

کی ترقی میں ایک محرک عنصر ہے۔ یہ وہی ہیں جو مسلم ہزار سالہ ضروریات کو پورا کرتے ہیں اور خوردہ معیشت میں 
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، جدت  (Entrepreneurship) ( مرتب کرتے ہیں۔ وہ انٹرپرینیورشپBrandsتبدیلیاں لا کر برانڈز )

بنیادی ”Millennial“تک،  2027طرازی، ٹیکنالوجی سے واقفیت اور ممکنہ طاقت کے لحاظ سے محرک ہیں۔ 

بلین مقرر کیا گیا ہے 2.8اررف قوت کے طور پر دنیا کی آبادی کا 

12

 ۔

 ہے جو 28.2بلین تک پہنچ جائے ی  جس کی اوسط عمر Y0.7ممالک میں جنریشن  OICاس کے ساتھ ساتھ،  

کہ عالمی نوجوام آبادی کی عمر سے کم ہے ۔ آبادی کے لحاظ سے سب سے تیزی سے بڑھتے ہوئے مذہب کے طور پر، 

تک سب سے زیادہ مقبوك مذہب ہونے کا امکام ہے، جو کہ حلاك صنعت کی ترقی کی ایک اور  ء 2050اسلال کے 

اہم لاومت ہے 

13

 ۔

  جی ڈی پی:

 

ز
م
سل
م

 

اریعے مجموعی گھریلو پیداوار عالمی حلاك صنعت کی ترقی کی ایک اور محرک  طاقت کی برابری یا جی ڈی پی کے

قوت ہے اور یہ معیشت کی ممکنہ طاقت کی پیمائش کرنے کے لیے اقتصادی ٹولز میں سے ایک ہے۔ عالمی بینک کی 

 کی انی  ہی کی عریف  امریکی ڈالر کی بنیاد پر امریکی ماریٹ  کے مقابلے میں "ملکی کرنسی GDPطرف سے دی گئی 

 مقدار میں اشیا اور خدمات خریدنے کے لیے درکار ملک کی کرنسی کی تعداد" ہے۔

تک  2015سے  1993 (GDP)جیسے جیسے آبادی کا سائز بڑھ رہا ہے، مسلمانوں کی اوسط فی کس آمدی  

USD$1763  سےUSD$10,728  تک بڑھ گئی ہے اورOIC  ممالک کی مشترکہ  57کےGDP 

USD27.9 ہے )"ٹریلین OIC  ، یا 

 

 ی ڈ
ٹ ی 
ی ک

(2023کی معیشت،" و

14

۔دنیا بھر میں مسلمانوں کے ساتھ ساتھ 

(کی قوت خرید بھی متعلقہ ممالک کی بڑتی  ہوی  جی ڈی پی کے ساتھ بڑھ رہی ہے۔ Consumersاررین  )

ملین  50کل  میں 2016برآمدات بھی کسی ملک کی جی ڈی پی میں اہم کردار ادا کرنے والا جزو ہے۔ حلاك کی برآمد 

بلین ڈالر سے تجاوز کرنے کا امکام ہے۔ حلاك صنعت کا برآمدی ماحولیاتی نظال تین اجزاء پر  1تک  2030ڈالر سے 

ٹن بھیجی جاتی  0.5مشتمل ہے۔ پائیدار انوینٹری، جو جانوروں کی درآمد اور افزائش کے اریعے تیار کی گئی ہے، ہر ساك 

سے زائد افراد ملازل  5000 جس کی ت مدت  نیش لز نے  نے کی، جس میں ہے۔ اس کے بعد، اعلی درجے کی پروسیسنگ

 میں سرفہرست ہے

 

ن

 

 س
ٹ

 

 ی
ی

- ہیں۔ تیسرا جزو سرٹیفیکیشن ہے جو عالمی معیار کے حلاك سرٹیفیکیشن اور ایکریڈ

15

 

 حلاك ماریٹ  کا بڑھنا:

دنیا کے بہت سے ممالک میں صنعت کے کھلاڑیوں کے پاس بہت ساری مہم چل رہی ہے جو حلاك مصنوعات 

اور خدمات کے بارے میں بالواسطہ آگاہی پیدا کرتی ہے جس کے نتیجے میں حلاك ماریٹ  کی قوت ہوتی ہے۔ دنیا بھر 

کے لحاظ سے، بلکہ اس کے ساتھ مربوط کے اررین  حلاك کی اہمیت سے آگاہ ہو رہے ہیں، نہ صرف کھانے کی کھپت 

(، معمولی شن، لاجسٹک، فارماسیوٹیکل وغیرہ۔ حلاك انڈسٹری MFTاخلاقی اقدار بھی، جیسے مسلم دوست سیاحت )
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میں کھربوں ڈالر کا کاروبار اررین  کی اس ابھرتی ہوی  ضرورت کا نتیجہ ہے۔واضح ہے کہ مسلم اکثریتی ممالک جیسے 

انڈیکیٹر سکور میں (GIE)، ودیدی عرب، اور پاکستام اور دیگر غیر مسلم ممالک بھی جی آی  ای ملائیشیا، انڈونیشیا

  حلاك صنعت میں ممکنہ 

 

 

آگے ہیں۔تاہم، دیگر ممالک جیسے تھای  لینڈ، فلپائن، چین اور سنگاپور میں ابھرتی ہوی  مارکی

 ترقی کو ظاہر کرتی ہیں۔

  

 

 

 حلاك کو برآمدات، سیاحت، وو ای ایڈ، تجارت، یق، س، سرٹیفیکیشن کی ام تمال ممالک کی ابھرتی ہوی  مارکی

مہارت، تربیتی پروگرال، حلاك سائنس سمپوزیم، خال ماك فراہم کرنے والے اور کچھ دوسرے پہلوؤں کے اریعے 

  –معیشت کو متحرک کرنے کے ایک اریعہ کے طور پر دیکھتی ہیں 

، لاجسٹک سروسز میں My Outletsلوں میں سنگاپور کی سپر ماریٹ  ابھرتے ہوئے نئے کھلاڑیوں کی کچھ مثا

 Willobrookمیں قائم  Banvit meat Company ،U.K، ترکی کی Nippon Expressجاپام کی 

Farm ،Halal Exotic Meats ،Asada's ،Honest Chop of U.S.A اور بہت کچھ شامل ہیں

16

 ۔

Fleishman Hillard Majlis  " نے اپنی کتابThe New Silk Road میں چین کو ایک ممکنہ "

کتاب میں اکر کردہ مثالوں میں سے ایک ”Yiwu“ ابھرتی ہوی  حلاك ماریٹ  کے طور پر متعارف کرایا ہے۔ شہر، 

سے زیادہ عرب شہری آتے ہیں کیونکہ یہ چین میں اشیائے خوردونوش کی سب سے بڑی  200000ہے جہاں ہر ساك 

ك انڈسٹری کے دائرہ کار کو سمجھتے ہوئے چند ایسے اقدامات یے   گےہیں جو ملکی معیشت ہوك سیل ماریٹ  ہے۔ حلا

میں بے پناہ اضافہ کر رہی ہے، جیسے ایسی مصنوعات کی دستیابی جو مسلمام اررین  کو پسند ہیں، آسام تجارت، تقریباً 

مسلمانوں کے لیے نماز کا ہاك، اور حلاك کھانوں تک آسام رسای  100000

17

 ۔

USA  س کے اریعہ

 

ٹ

 

ی

 

سلٹ

 

کٹ

حلاك صنعت میں ایک اور ممکنہ ابھرتی ہوی  ماریٹ  ہے۔ الك ہی میں امارات 

% اررین  مسلمام ہیں۔سپر مارکیٹوں کی شیلف میں 16رپورٹ کردہ ڈیٹا سے پتہ چلتا ہے کہ یو ایس کوشر ماریٹ  کے 

بھی کہا گیا ہے کہ امریکی مسلمام کوشر ہر ایک حلاك مصنوعات کے لیے چھیاسی کوشر پروڈکٹس ہیں۔ اس میں یہ 

بلین ڈالر سے زیادہ خرچ کر رہے ہیں۔کیونکہ وہاں حلاك مصنوعات دستیاب نہیں ہیں۔ اسی  16مصنوعات پر سالانہ 

% کی شرح 15% سالانہ کے ساتھ 1طرح کا منظر برطانیہ کی حلاك ماریٹ  میں بھی دیکھا جا سکتا ہے جو کہ قومی اوسط 

۔مزید برآں، دنیا بھر کے ممالک حلاك صنعت میں ایک دوسرے کا مقابلہ کرنے والے ماریٹ  سے بڑھ رہی ہے

 Bio Malaysia & ASEAN Bioکی ایک الیہ  رپورٹ، جو  HDCپلیئر کے طور پر ابھر رہے ہیں۔ 

Economic Conference 2015 م کرتی میں یش  کی گئی ہے، عالمی سطح پر ایسی کئی ابھرتی ہوی  مارکیٹوں کو بیا

ہے۔جیسےمتحدہ عرب امارات اسلامی معیشت کا مرکز بننے کا سوچ رہا ہے، چین میں گھریلو حلاك معیشت میں سالانہ 

فیصد اضافہ ہو رہا ہے، تھای  لینڈ حلاك پراسیس فوڈ کے سب سے بڑے پروڈیوسر کے طور پر دنیا کا کچن بننے کے  10
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تک  جنوبی کوریا  حلاك کواپنی  2030ی اریعہ کے طور پر یش  کیا، لیے تیار ہے، جاپام نے حلاك کو شراکت کے کلید

معیشت کے لیے، اہم منزك بننے کا خواب دیکھ رہا ہے

18

 ۔

 مسلمانوں کا طرز زندی )مسلم طرز زندی  کی پیشکش(:

ز چونکہ دنیا بھر میں مسلمانوں کی آبادی میں تیزی سے اضافہ ہو رہا ہے، حلاك صنعت نے اپنی پیشکشوں کو طر

زندی  کے شعبوں تک بڑھا دیا ہے جس میں حلاك کھانے )حلاك خوراک کو یقینی بنانا(، مسلم دوست سیاحت اور 

س کے ساتھ ساتھ شن انڈسٹری اور تفریح  و غیرہ شامل 

ک

 

 ی
ٹٹ
س

مہمام نوازی کی خدمات، حلاك دواسازی اور کا

ہیں

19
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نوں کے ساتھ ساتھ غیر مسلم اررین  کے لیے حلاك کھانوں کا انتخاب جو معیاری اور صحت بخش بھی ہو مسلما 

حلاك انڈسٹری کی جانب سے طرز زندی  کی سب سے بڑی پیشکشوں میں سے ایک ہے۔ حلاك کھانوں کی ماگ  میں 

اضافہ ہو رہا ہے کیونکہ اررین  حلاك سرٹیفیکیشن، حلاك معیارات اور حلاك خال ماك کے لحاظ سے حلاك کی سالمیت 

( سیکٹر بھی اس صنعت کا سب سے بڑا عبہ ہے جس میں طرز زندی  F&B۔ فوڈ اینڈ بیور  )سے آگاہ ہو رہے ہیں

(میں مسلمانوں کا کل F&Bفیصد خرچ ہوتے ہیں۔ فوڈ اینڈ بیور  ) 56کے شعبوں میں عالمی مسلمانوں کے تقریباً 

 1.94تک  2025کے ساتھ فیصد کی شرح نمو  6.2ٹریلین ڈالر تھا جو کہ پچھلے ساك سے  1.24میں  2016خرچ 

ٹریلین ڈالر تک پہنچنے کا امکام ہے۔ سرمایہ کاری اور عالمی تخلیق کے لیے نمایاں وااع  واجود ہیں۔حلاك فوڈز کی وجہ 

فیصد سے  70تک خوراک کی طلب میں  2050سے یہ عبہ عالمی ترقی کے مقابلے میں تقریباً دوگنی ترقی کر رہا ہے ۔ 

 ستقبل  میں حلاك خوراک کی ضبوطط طلب کی شانندہی کرتا ہے زیادہ اضافہ متوع  ہے جو

20

 ۔

 حلاك سفر اور مسلم دوست سیاحت 

یہ حلاك سروس انڈسٹری کا ایک نیا عبہ ہے جو جدید دور میں مسلمانوں کے لیے پوری دنیا میں بہترین 

سہولیات فراہم کرنے کے لیے کوشاں ہے۔ فلائٹ اور ہوٹلوں، حلاك ایئر لائنز، مسلم فرینڈلی ہوٹلوں اور ساحلوں 

میں  2016کے مطابق ، حلاك مسافروں کا 2018وغیرہ پر حلاك کھانوں کی ماگ  واجود ہے۔ جی آی  ای کی رپورٹ 

 11.8بلین امریکی ڈالر عالمی منڈی میں خرچ کرنے کا تخمینہ ہے جس کی شرح نمو پچھلے ساك سے  169فیصد یا  12

بلین امریکی ڈالر تک پہنچنے کی یش  گوی  کی گئی ہے۔ گلوبل کی طرف سے یش   283تک 2026فیصد ہے۔ یہ قیمت 

میں حلاك  2017سے پتہ چلتا ہے کہ  2017 مسلم ٹریوك انڈس ) )جی ایم  آ آی ( کی رپورٹ کردہ اسی طرح کا مطالعہ

بلین امریکی ڈالر بتای  گئی  300تک اس کی تخمینہ قیمت  2026بلین امریکی ڈالر تھے اور  155مسافروں کے اخراجات 

ہے

21

 ۔
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نے کے بارے میں بہت زیادہ فکر زیادہ تر مسلمام طویل عرصے تک سفر کرتے ہوئے دورام پرواز حلاك کھا

مند ہوتے ہیں۔ روبق وسطیٰ کی فلائٹ سروسز اس تناظر میں دنیا کے تمال بڑے ہوای  اڈوں سے روانہ ہونے والے 

جہاز پر حلاك کھانا یش  کرنے کے لیے کافی آگاہ ہیں جو کہ عالمی سطح سے منحرف ہے۔یہ رجحام سنٹر فار ایوی ایشن 

(CAPA کی طرف سے سلسل )  رپورٹ کیا گیا ہے جس میں حلاك صنعت کی ترقی اور توسیع کی شرح کسی دوسری

عالمی ماریٹ  میں نہیں دیکھی گئی

22

 ۔

( ایک ابھرتی ہوی  ماریٹ  ہے اور اسمیں حلاك سفر کے ممکنہ وااع  ہیں۔ beach resorts رورور))بیچ

بلین ڈالر خرچ  28میں مسلمانوں نے  2014 بلین ڈالر ہے جس میں 250ایک  رپورٹ کے مطابق، ماریٹ  کا تخمینہ 

یے  تھے۔ ساحل سمندر کے یہ رورور) مسلمام مسافروں کو حلاك کھانے، شراب کے بغیر ت مل، نماز کے لیے 

س سینٹر کی پیشکش کے لاووہ دیگر مسلم دوست خدمات جو مسلم طرز زندی  کی 

 

ٹ

 

ی
ف

وقف کمرے، علیحدہ پوك اور 

یش  کر رہے ہیں۔ رپورٹ میں ترکی، تھای  لینڈ، مالدیپ، مصر، اردم، کویت اور متحدہ ضروریات کو پورا کرتی ہیں 

ساحلی رورور) کا اکر کیا گیا ہے جو معمولی بجٹ سے لے کر عیش و  32عرب امارات جیسے تلف ذ ممالک میں 

تک قیمتوں کی وسیع رینج یش  کرتے ہیں (Luxury)آرال

23

 ۔

میں سے ایک حج یا عمرہ کا ہے جو ہر ساك لاکھوں مسلمانوں کے اریعہ مسلمام مسافروں کے واضح اخراجات 

میں  2018انجال دیا جانے والا مقدس فریضہ ہے۔ حج اور عمرہ کے بازار میں ممکنہ وااع  غالب ہیں۔ مثاك کے طور پر، 

حل، اور بہت سے ملائیشیا ایئر لائنز کی جانب سے کم لاگت والے کیریئرز کا آغاز، عمرہ البدك کے لیے ڈیجیٹل 

دوسرے ماریٹ  کے وااع  وغیرہ

24

 ۔

 حلاك سپلای  چین:

حلاك سپلای  چین اسلامی غذای  قوانین کے مطابق سامام کی فراہمی، پروسیسنگ اور تقسیم کے لیے ایک جامع 

فریم ورک پر مشتمل طریقہ کار)نظال(ہے۔ اسلامی اصولوں میں، کیا جائز اورناجائز ہے میں فرق  کر کے اس بات کو 

 طور پر ام کے لیے حلاك ہیں ۔ اس میں سپلای  چین کے ہر یقینی بنانا کہ مسلمام جن اشیاکو امال کك کر رہے ہیں وہ یقینی

توجہ دینا شامل ہےجیسےخال ماك کی فراہمی  اور آلودی  سے بچنے کے لیے حفظام صحت کے سخت  سےمرحلے پر تفصیل 

بطہ  تویق معیارات کو برقرار رکھنا وغیرہ۔ اس معاملہ میں حلاك سرٹیفیکیشن ایک اہم کردار ادا کرتا ہے، اور ایک باضا

کے طور پر کال کرتا ہے کہ مصنوعات ضروری حلاك معیارات پر پورا اترتی ہیں اور مسلم اررین  کے امال کك کے لیے 

وازوں ہیں

25

 ۔
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واضح رہے کہ حلاك سپلای  چین  کا عمل مسلمانوں کےلیے حلا ك غذا کو یقینی بنانے کے ساتھ ساتھ کمپنیوں کی 

ہے کہ وہ عالمی ماریٹ  میں اپنا مقال پیدا کر کے قومی زرمبادلہ میں یقینی اضافہ کر مصنوعات کو بھی اس قابل بناتا 

سکیں

26
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 نتائج:

حلاك کا دائرہ کار کافی وسیع ہو چکا ہے اور یہ اب اسانی  زندی  کے ہر عبہ کو حیط  ہےاور اس کے ساتھ ساتھ اگر 

حلاك -کو عالمی منڈی تک بآسای  رسای  دے سکتاہےطیب کی اصطلاح پر توجہ دی جای  تو مسلم تاجر اپنی مصنوعات 

تجارت  کا  بڑھتا ہواحجم دیکھ کر غیر مسلم ممالک نے بھی اس عبہ میں خاصی سرمایہ کاری کر دی  ہے  اور کر رہے 

  جی ڈی پی ،مسلم دوست سیاحت 

 

ز
م
سل
م

ہیں۔عالمی حلاك تجارت میں مسلمانو ں کی بڑتی  ہوی  آبادی،حلاك تجارت اور 

 ہ چند اہم عناصر ہیں جن پر مسلم  تجار توجہ دےکر اور عالمی اللات کو سمجھ کر اپنی معیشت کو خاصہ بڑھا سکتے ہیں۔وغیر

 سفارشات:

  ہیں جو عالمی حلاك صنعت میں وسعت کا باعث بن سکتی ہیں:

ئ

 ایل میں چند سفاشات یش  کی گ

 –عالمی حلاك اسٹینڈرڈ بنایا جائے  .1

 پروسس  کو مزید بہتر ، فعاك  اور آسام کیا جائے۔حلاك سرٹیفیکیشن کے  .2

 -( عالمی حلاك صنعت کی وسعت میں اپنا بھرپور  کردار ادا کرےOICاو آی  سی) .3

 ہر مسلم ملک  میں حلاك زوم/سیکٹر بنایا جائے۔ .4

  یونیورسٹی کی سطح  پرحلاك فوڈ کا عبہ  بنایا جائے۔ .5
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